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AL PERDER, TABOADAY CHERTORIVSKI OLVIDARON SUS COMPROMISOS

BASURA ELECTORAL
SIGUE EN LA CIUDAD
El emecista rebasó los nueve millones en propaganda en vía

pública; elpanista gastó un poco más de 16 millones de pesos
OMAR MONTALVO

GRUPO CANTÓN

Mientras que el Instituto Elec-

toral de la Ciudad de México

(IECM) ya anunció la entrega
de constanciade mayoría de vo-

tos a Clara Brugada, como vir-

tual ganadora por la jefatura de

Gobierno, y la morenista tam-

bién confirmó sus brigadas pa-

ra retirar su propaganda, sus

contrincantes en la contien-

da Santiago Taboada del PANy
Salomón Chertorivski de Mo-

vimiento Ciudadano (MC), ol-

vidaron su compromiso con los

votantes de limpiar la ciudad.

Las campañas de laderrotade

los dos candidatos costaron una

suma de 66 millones 479 mil pe-

SOS. De losdospolíticos,Taboada

Cortina fue el que gastó más re-

cursos durante la contienda,
pues su informe final de recur-

SOS públicos erogados ascendió

a un total de 38 millones 824 mil

pesos.

Este gasto se divide en 16 mi-

llones 327 mil pesos de propa-

ganda en vía pública como el

concepto principal al que desti-

nó más dinero. El resto del pre-

supuesto se fue en propaganda
utilitariapor 10 millones 624 mil

pesos; 2 millones 240 mil pesos

para redes sociales ypropagan-
da en sitios de internet;y536mil

pesos para propaganda exhibi-

da en salas de cine, un gasto que

ningún otrocandidato realizó.

En el caso de Salomón Cher-

torivski, desde el primer debate

entre los candidatos presumió
que él no ha hecho un desperdi-
cio de dinero para propaganda,

sin embargo, el financiamiento

público de su derrota ascendió

a 27 millones de pesos. De igual
manera sus mayores gastos se

fueron en propaganda en vía pú-
blica por9 millones 46 milpesos.

Aunque el emecista aceptó
rápido los resultados desfavo-

rables para su candidatura, tras

varios días de terminada la con-

tienda, no cumplió con el retiro

de basura electoral con su ima-

gen, de la que tanto se quejó con

sus contrincantes.

TOTAL

Los candi-
datos gasta-
ron 66 millo-
nes 479 mil

pesos en sus

campañas

Santiago Taboada Cortina fue el que usó más recursos monetarios en su contienda


