
24 Horas
Sección: CDMX
2024-07-19 02:28:07 161 cm

2
Página: 9 1/1

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilización de Obras”, con fundamento en el artículo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los artículos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Protección de la obras

Literarias y Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

Radio difundió más spots
en estas campañas:IECM

Durante las pasadas campañas, la
Radiofuelaque transmitiómásspots
de los candidatosypartidos políticos
con 7mil 827 horas, mientras que
en televisión fueron2mil837horas,
informó el Instituto Electoral de la
CiudaddeMéxico (IECM).

El monitoreo realizado por la
Facultad de Ciencias PolíticasySo-
ciales de la Universidad Nacional
Autónoma de México (UNAM) con-

tabilizó en total 10mil664horasde

spots durante el Proceso Electoral
Local 2023-2024.

De los cuales, las menciones de
las candidaturas para la Jefatura de
Gobiernosumaron8mil 524enme-

dios de comunicaciónelectrónicos,
de lascuales 6mil267correspondie-
ron aRadio 2mil257aTelevisión.

Para alcaldías, el totalde mencio-
nes fue de mil640, de las cualesmil
195 fueron para la Radio y445 a la
Televisión.

En elcaso delCongreso de laCiu-
dadde Méxicoparalascandidaturas
de las diputaciones el total fue de

500, de lascuales365 fueron en Ra-

dioy 135 enTelevisión.
Los medios electrónicos dedica-

ron la mayorparte de su cobertura
lacampañapara la Jefatura de Go-

bierno de la Ciudad de México: 5

veces más que el tiempo empleado
en seguir las campañaspor las al-
caldíasy21 veces más que las y los
legisladores locales.

De acuerdo con losdocumentos,
la RadioyTelevisión destinaron un

total de 187 horas, 50minutosy 24

segundos para realizar la cobertura
de las candidaturas a la Jefatura de
Gobierno, alcaldíasydiputaciones.

Para procesoelectorallaUNAM,
a través de la Facultad de Ciencias
Políticas ySociales, elaboró infor-
messemanales desde el iniciode las

campañasen la capital del país, los
cuales fueronconocidosporelmáxi-

mo órgano de dirección del IECM,
quien supervisó los tiemposdepro-
paganda.

Con este monitoreo se realizó una

supervisión deque secumpliera con

la equidadenperspectiva de género
y los mensajes fueran equilibrados
respecto alnúmerode impactospara
mujerescomo dehombres. /24HORAS
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