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Radio difundio mas spots

en estas campanas:

Durante las pasadas campaiias, la
Radiofuelaque transmitid masspots
de los candidatos y partidos politicos
con 7 mil 827 horas, mientras que
en television fueron 2 mil 837 horas,
informé el Instituto Electoral de la
Ciudad de México (IECM).

El monitoreo realizado por la
Facultad de Ciencias Politicas y So-
ciales de la Universidad Nacional
Auténoma de México (UNAM) con-
tabilizé en total 10 mil 664 horas de
spots durante el Proceso Electoral
Local 2023-2024.

De los cuales, las menciones de
las candidaturas para la Jefatura de
Gobiernosumaron8mil 524 enme-
dios de comunicacién electrénicos,

“CM

delascuales 6mil 267 correspondie- :ﬁmﬁl
ronaRadioy2mil 257 a Television. et
Para alcaldias, el total de mencio- informé que
nes fue de mil 640, de las cuales mil entotalse
195 fueron para la Radioy 445 ala transmitieron
Television. 10mil664
En el caso del Congreso de la Ciu- horasde
daddeMéxicoparalascandidaturas mensajes
de las diputaciones el total fue de electorales
500, de las cuales 365 fueron en Ra- enmedios
dioy 135 en Television. electrénicos.

Los medios electrénicos dedica-
ron la mayor parte de su cobertura
alacampaiia paralaJefatura de Go-
bierno de la Ciudad de México: 5
veces mas que el tiempo empleado
en seguir las campaiias por las al-
caldias y 21 veces mas que las y los
legisladoreslocales.

De acuerdo con los documentos,
laRadio y Television destinaron un
total de 187 horas, 50 minutosy 24

segundos para realizar la cobertura
de las candidaturas a la Jefatura de
Gobierno, alcaldias ydiputaciones.
Parael procesoelectorallaUNAM,
a través de la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales, elaboro infor-
mes semanales desde el inicio de las
campaiias en la capital del pais, los
cuales fueron conocidos por el méxi-

mo 6rgano de direccién del IECM,
quien superviso los tiempos de pro-
paganda.

Con este monitoreo se realizo una
supervision de que se cumpliera con
la equidad en perspectiva de género
v los mensajes fueran equilibrados
respectoal niimerodeimpactospara
mujeres como de hombres. r2aHoras
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