
Basta
Sección: CDMX
2024-05-16 02:17:11 262 cm

2
Página: 10 1/2

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilización de Obras”, con fundamento en el artículo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los artículos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Protección de la obras

Literarias y Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

EL OBJETIVO ES REDUCIR EL IMPACTO AMBIENTAL EN LA CAPITAL DEL PAÍS: CLARA

PROPONE RECICLAR

LA PROPAGANDA
Hasta el momento, los candidatos a la Jefatura del Gobierno local

han gastado más de 32.9 mdp en publicidad en lavía pública
HÉCTOR QUEZADA
GRUPO CANTÓN

Con el objetivo de reducir el

impacto ambiental provocado
por la propaganda electoral

colocada en las calles de la Ciu-

dad de México, la morenista

Clara Brugada, candidata a la

Jefatura de Gobierno capitali-
no, propuso que los pendones,
lonas y otros materiales sean

reciclados, lo que permitiría
reducir la cantidad de basura.

De acuerdo con el Institu-

to Nacional Electoral (INE),
en lo que va de las campañas

proselitistas, los aspirantes al

Gobierno de la Ciudad de Mé-

xico han gastado más de 32.9

millones de pesos solamente

en la publicidad colocada en la

vía pública.
De los tres contendientes,

el panista Santiago Taboada

es el que más presupuesto ha

destinado, con un monto ma-

yor a los 15.9 millones de pe-

SOS, mientras que la abande-

rada de Morena, PT y PVEM

es la que menos ha invertido

en este tipo de propaganda,
con apenas 8.1 millones de

pesos.

Por su parte, Eduardo San-

tillán, representante de Mo-

rena ante el Instituto Electo-

ral capitalino (IECM), señaló

que la propuesta de reciclaje
se emitirá cuando se entregue
el desglose de los gastos de

campaña, donde se detallará la

cantidad de publicidad.

También dio a conocer

que la propaganda del parti-
do guinda se colocó conforme

lo establecido en el artículo

209 de la Ley General de Ins-

tituciones y Procedimientos

Electorales, acerca de que la

publicidad debe fabricarse con

materiales reciclables, no tóxi-

cos, ni nocivos para la salud y
el medio ambiente.

En abril pasado, ante la can-

tidad de basura electoral que
se produce en este proceso, la

organización internacional

Green Peace hizo un llamado

a los partidos y candidatos de

México a evitar el uso de plás-
ticos de un solo uso, así como

a elaborar un plan de reciclaje
para que ésta no llegue a los

rellenos sanitarios o espacios
naturales.

GASTO

En lo que va

de la campa-
ña, el candi-
dato de "Va

por la CDMX"
ha destinado
más de 15.9

mdp para su

publicidad
en las calles,
mientras la

morenista

apenas invir-

tió 8.1 mdp
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Pese al derroche, el panista Santiago Taboada no avanza en las encuestas


