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DEJARON 160 TONELADAS

It BAalliA

ELEGTORAL
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on los pendones de
solo dos candidatos
de los pasados comi-
cios se generaron 12
toneladas de basura
electoral, con base en
estimaciones del Ins-
tituto Electoral de la
Ciudad de México (IECM).
Sin embargo, en la elec-

ron mil 195 candidatos, si se
considerala Jefatura de Go-
bierno, alcaldias, diputacio-
neslocales y concejales.

Entre todos los aspirantes
generaron unas 160 tonela-
das de propaganda politica,
principalmente pendones,
de acuerdo con estimacio-
nesy un andlisis de la conse-
jera electoral Erika Estrada
Ruiz.

Sélo las campafias de los
dos candidatos a la Jefatura

CANDIDATOS

SOLO LOS

ASPIRANTES

PUNTEROS A

LA JEFATURA

DE GOBIERNO
generaron
alrededor de
12 toneladas
de pendones
fabricados
en PVC

de Gobierno que quedaron
en primer y segundo lugar,
Clara Brugada y Santiago
Taboada, respectivamen-
te, desplegaron unos 48 mil

pendones plasticos.

“Las caracteristicas de
éstos, seguin algunas de las
facturas que obran en los ex-
pedientes, median un metro
de altura por 50 centime-
tros de ancho y estuvieron
fabricados en tela PVC de
alta calidad con una den-
sidad promedio de medio
kilo por metro cuadrado, por
lo aue cada uno nesaba al-

rededor de 250 gramos. Si
este gramaje se multiplica
por la cifra preliminar de 48
mil obtenemos que al menos
12 toneladas de PVC fueron
colocadas en la ciudad sélo
para la promocion de dos
personas.

“Sin embargo, para la
eleccion local del 2 de junio
participaron en total mil 195
candidaturas, entre inde-

pendientes y partidistas, lo
que eleva sustancialmente
la cantidad de propaganda’,
indicd Estrada Ruiz.

Si los 48 mil pendones
utilizados tinicamente para
las campafias a la Jefatura
de Gobierno se extendie-
ran abarcarian una super-
ficie de aproximadamente
24 mil metros cuadrados, lo
que equivaldriaa tapar com-
pletamente mds de la mitad
del Zocalo capitalino o poco
mads de tres canchas del Es-
tadio Azteca

La basura electoral ge-
nerada en casi ocho sema-
nas de campana electoral se
sumo a las 12 mil 400 tone-
ladas de residuos solidos y 14
mil toneladas de residuos de
la construccion que se ge-
neran al dia en la Ciudad de
Meéxico.

Aunque podria pare-
cer una cantidad minima
comparada con el total de
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residuos que se generan dia-
riamente en la capital, Estra-
da Ruiz indico que la Ciudad
de México supera por mucho

a otras urbes como Madrid,
Buenos Aires, Montevideo o
de Estados Unidos en mate-
ria de desechos electorales.

Ademds del impacto am-
biental, los efectos dela pro-
paganda politica también
deben estimarse a traves de
factores como el daio al pa-
trimonio urbano a causa de
su colocacion y la contami-
nacion visual, considero la
consejera del Instituto Elec-
toral de la Ciudad de México
(TECM).

“¢Realmente correspon-
den los mdrgenes de victoria
entre los primeros y segun-
dos lugares y los costos-be-
neficios ambientales con
la cantidad de propaganda
desplegada en el espacio

urbano? Si se responde a
esta pregunta a través de la
relacion entre pendones co-
locados y los porcentajes de
votacién obtenidos por los
contendientes punteros a la
jefatura de gobierno se hu-
biera esperado un resultado
mds cerrado y no una dis-
tancia de mds de 11 puntos”,
acotd la presidenta de la Co-
mision de Quejas del IECM.

DISTRACTOR
Estrada Ruiz también sefialo
que las quejas relacionadas

cursos publicos, la compra
y coaccion del voto o actos
de violencia politica contra
candidariras” considera

Indico que las normas y
leyes que rigen la propagan-
da electoral, el uso de plas-
ticos y la publicidad exterior
deben armonizarse; crear
esquemas de sitios permi-
tidos para la colocacién de
pendones, lonas u otros ma-
teriales politicos; explorar
nuevos materiales sustenta-
bles, como los textiles reci-
clados; supervision y andlisis
de que son reaprovechables,
asi como un cambio en la
manera en que los partidos
buscan promocionar a sus
candidatos y utilizar mds los
medios de comunicacion y
lasredes sociales, entre otras
medidas.

i ) | " 3

iRealmente corresponden los margenes de victoria

entre los primeros y segundos lugares y los

con la colocacion de propa-
ganda se han convertido en
un verdadero desafio parala
autoridad electoral.
Durante el pasado pro-
ceso electoral, 1a Direccion

Ejecutiva de Asociaciones
Politicas del IECM recibio
mil 809 escritos de queja
sobre diversos asuntos. De
ellos, 265 (14%) estuvieron
relacionados con laindebida
colocacion de propaganda.
“Denunciar estos he-
chos e imponer sanciones
estd muy bien, el problema
es cuando el volumen in-
discriminado de quejas re-
lacionadas con la materia
entorpece el trabajo insti-
tucional y desvia la atencién

de otros asuntos que podrian
resultar mds relevantes, mds
urgentes y que requieren
de investigaciones mas es-
pecializadas y profundas,
como lainvestigaciony and-
lisis del uso indebido de re-

costos-beneficios ambientales con la cantidad de
propaganda desplegada en el espacio urbano?”

ERIKA ESTRADA CONSEJERA ELECTORAL
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El gobierno central y los de las alcaldias son los encargados de retirar los pendones.
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