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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilización de Obras”, con fundamento en el artículo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los artículos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Protección de la obras

Literarias y Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

EL CORREO ILUSTRADO
Precisión
del IECM

Con relación a la nota titulada
"CDMX: contratarán por medio
millón de pesos a modelos mus-

culosos", firmada por la reportera
Sandra Hernández, publicada
ayer en La Jornada, el Instituto
Electoral de la Ciudad de México

(IECM) realiza la siguiente preci-
sión, de conformidad con el dere-
cho de réplica previsto en el artí-
culo 6 de la Constitución Política
de los Estados Unidos Mexicanos:

El servicio que se alude forma

parte de la contratación de servi-
cios integrales de difusión para la
Consulta de Presupuesto Partici-

pativo, que incluye la contratación
de personas promotoras durante
la campaña de difusión, y no espe-
cíficamente "modelos", como se

afirma en la nota.

Los servicios integrales de
difusión incluyen, entre otras

cuestiones, activaciones en cruce-

ros viales, volanteo, impresióny
colocación de carteles, grabación
de espots para radio y televisión,
sesiones fotográficas, elaboración
de materiales promocionales para
la ciudadaníay, en este caso, el

acompañamiento de personas
promotoras que personificarán
a luchadores en la campaña de
difusión.

Cabe señalar que en el anexo

técnico no se menciona la palabra
"modelos".

Se cita: tres personas promoto-
ras con personaje de luchadores
en la campaña de difusión.

Hasta el momento, este instituto

no ha erogado recursos financieros

para la campaña de difusión yésta
puede ser modificada o cancelada.

Le solicito amablemente tomar

en cuenta estas consideracione

para que sean publicadas en el
mismo espacio en que fue publi-
cada la nota. Quedo atenta para
cualquier otra información rela-
cionada que requiera.
Paula Selene de Anda Fuentes, encar-

gada de despacho de la Unidad Técni-

ca de Comunicación Social y Difusión


