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INVIRTIO CASI 500 MIL PESOS

DIANA BENITEZ
dbenitez@elfinanciero.com.mx
El Partido Verde Ecologista de Mé-
xico la volvid a hacer, pues invir-
ti6 casi medio millén de pesos en
contratar influencers que hicieran
promocion al partido y sus candi-

datosenlaeleccién 2024, enlaque
contendio en alianza con Morena
y el PT, de acuerdo con los datos
que proporcioné a unasolicitud de
transparencia enviada por EL FI-
NANCIERO. Los ecologistas invirtie-
ron414mil 990 pesosen ese rubro.

“El Partido Verde Ecologista de
México no contratd influencers de
maneradirecta; sinembargo porel
principio de maxima publicidad se
le informa que este partido realizé
la contratacion de agencias de pu-
blicidad distintas, quienesasuvez

fueronlasencargadasde contratar
perfiles de personajesde alto impac-
toenlasredessociales”.

“A continuacidn, se proporcio-
na el nombre de cada una de las
agencias mencionadas, asi como
el monto que fue erogado por parte
del Partido Verde Ecologista de Mé-
xico como contraprestacion de sus
servicios”, respondié en la solicitud.

Las agencias fueron Rollstu-
hl, por 63 mil 800 pesos; Tres por
Tres Media, por 52 mil 200 pesos;
Cribwords, por 17 mil 400 pesos, y

Capat Servicios, 281 mil 590 pesos.
Aunque al partido sele cuestio-
no cuantosinfluencers sumaronya
qué candidato promovieron, no dio
detalle de esa informacion.
Algunos de los detectados fue-
ron Mariana Grimaldii, la Nifia Fre-

sa, quien subid mensajes a favor de
Claudia Sheinbaum en TikTok; Su-

riel Rangel hablé a favor del PVEM
enInstagram, y Angel Zardanetta
promovié a Omar Garcia Harfuch.

EL. FINANCIERO también consul-
to alos otros partidos sobre gastos

similares. PT, PRD y PRI dijeron
no contar con informacién. E1 PAN
afirmé que los contratos son infor-
macién publica; sin embargo, enla
Plataforma Nacional de Transpa-
rencia el partidono tiene registros
de contrataciones de segundo y
tercer trimestres de 2024,

En la eleccién intermedia de
2021, el PVEM recibi6 una sancion
porlaautoridad electoral por contra-
tar 104 influencers para hacer pro-
paganda en plena veda electoral,
por 40 millones 933 mil 568 pesos.

Durante la jornada electoral del
6 de junio, el Instituto Nacional
Electoral (INE) inici6 un procedi-
miento de oficio ante la deteccién
de mensaje de personalidades en
Instagram, el casollevd ala sancion
economica y la suspensién de sus
tiempos de radio y televisién duran-
te un afio, lo cual fue confirmado
por el Tribunal Electoral federal.

PVEM contrato cuatro agencias
para promoverse con influencers
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