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INVIRTIÓ CASI 500 MIL PESOS

PVEM contrató cuatro agencias
para promoverse con influencers

Los detalles de las

transacciones las

obtuvo EL FINANCIERO

vía transparencia
DIANA BENÍTEZ
dbenitez@elfinanciero.com.mx

ElPartidoVerde Ecologista de Mé-

xico la volvió a hacer, pues invir-
tió casi medio millón de pesos en

contratar influencers que hicieran

promoción al partido y sus candi-

datos en la elección 2024, en la que
contendió en alianza con Morena

y el PT, de acuerdo con los datos

queproporcionó a una solicitud de

transparencia enviada por EL FI-

NANCIERO. Los ecologistas invirtie-

ron 414 mil990pesos en eserubro.
"El Partido Verde Ecologista de

México no contrató influencers de

manera directa;sin embargopor el

principio de máxima publicidad se

le informa que este partido realizó
la contratación de agencias de pu-
blicidad distintas, quienes a suvez

fueron las encargadas decontratar

perfilesdepersonajes dealto impac-
to en las redes sociales".

"A continuación, se proporcio-
na el nombre de cada una de las

agencias mencionadas, así como

elmontoque fue erogado porparte
delPartidoVerdeEcologista deMé-

xicocomo contraprestación de sus

servicios", respondió en lasolicitud.
Las agencias fueron Rollstu-

hl, por 63 mil 800 pesos; Tres por
Tres Media, por 52 mil 200 pesos;
Cribwords, por 17mil 400 pesos,y

CapatServicios, 281 mil590pesos.
Aunquealpartido se le cuestio-

nócuántos influencerssumaron a

quécandidatopromovieron, no dio
detalle de esa información.

Algunos de los detectados fue-
ron Mariana Grimaldii, la NiñaFre-

sa, quien subió mensajes a favorde
ClaudiaSheinbaum en TikTok; Su-

rielRangelhablóa favordelPVEM

en Instagram,yÁngelZardanetta

promovióa Omar García Harfuch.

ELFINANCIERO también consul-

tó a los otrospartidos sobre gastos

similares. PT, PRD yPRI dijeron
no contarcon información. ElPAN

afirmóque loscontratos son infor-
mación pública; sin embargo, en la
Plataforma Nacional de Transpa-
rencia elpartido no tiene registros
de contrataciones de segundo y
tercertrimestres de 2024.

En la elección intermedia de

2021, elPVEM recibió una sanción

por autoridadelectoralporcontra-

tar 104 influencers parahacerpro-
paganda en plena veda electoral,
por 40 millones 933 mil 568 pesos.

Durante la jornada electoral del
6 de junio, el Instituto Nacional

Electoral (INE) inició un procedi-
miento de oficio ante la detección
de mensaje de personalidades en

Instagram, elcaso llevó lasanción

económicay la suspensión de sus

tiempos deradioy televisiónduran-

te un año, lo cual fue confirmado

por elTribunalElectoral federal.


