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Como tercer punto, el apoyo
femenino tanto a Claudia Shein-
baum como a Xdchitl Galvez fue
mayor entre las mujeres de 50

aflos o mas, registrando 64 y 32

Regionalmente, la encuesta
registrd diferencias notables: el
segmento femenino mas favora-
ble para Xdchitl Galvez fueron las
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las voces ciudadanas, no debemos
perder de vista que el uso politico
de encuestas como esas general-
mente presenta una vision, una
perspectiva, y pierden su caracter
de ser balanceadas e imparciales.
Las encuestas no pueden dejar de
lado la pluralidad de puntos de
vista, la diversidad de voces, opi-
niones y preferencias ciudadanas.

Ademas, alas encuestas de de-
cision politica se les da un cardcter
casi ejecutivo en temas que, como
el de la reforma judicial, requiere
de una discusion y una delibera-
cién publica adecuada.

Una vez més, habrd que estar
al pendiente del uso politico de
las encuestas y de la activacién de
lallamada encuestocracia. Como
muchas otras herramientas im-
portantes, las encuestas pueden
tener un uso noble, titil e informa-
tivo, pero también pueden estar
sujetas al abuso.
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Fuente: EL FINANCIERO, exit poll nacional realizado el 2 junio a 5,228 votantes. Informe y datos entregados al INE.
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