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SEGUNDA VUELTA

Partidos politicos,
“fabricantes” de noticias falsas

Por Luis Muiioz
Mientras hay quien considera que la
informacion errénea se mueve mas
rapido que la verdadera, otros aseve-
ran que los partidos politicos son uno
de los principales actores que se dedi-
can a la fabricacion artificial de noti-
cias falsas.

La Consejera Electoral del [ECM,
Erika Estrada Ruiz, y la politologa
Alejandra Tello Mendoza, coincidie-
ron en sefialar que la falta de regula-
cion en materia de derecho a la infor-
macion y libertad de expresion, la ca-
lumnia y la malicia efectiva, aunado
al bajo fomento de la educacion civi-
ca, es lo que ha permitido una mayor
proliferacién y creencia en las “fake
news” o noticias falsas en México.

Durante la conferencia virtual Red
Flag: Fake news en tiempos post elec-
torales, organizada por el Instituto
Electoral de la Ciudad de México
(IECM), la Consejera Electoral reco-
noci6 que las noticias falsas han per-
meado en la sociedad mexicana y esto
no ha sido por un tema meramente in-
formativo, sino porque dichas noticias
apelan a las emociones y al senti-
miento del publico receptor, con el
objetivo de manchar la imagen de al-
gun personaje o institucion.

En 2018, dijo, el Instituto de Tec-

nologia de Massachusetts (MIT) reve-
16 que la informacion erronea “se
mueve seis veces mas rapido que la
verdadera”. Estimé que este dato es
contundente y fundamental para dar-
nos cuenta porqué la informacion fal-
sa, la desinformacion y las fake news
tienen la posibilidad de replicarse tan
rapido en las redes sociales, “y me
atreveria a decir que esto es porque
somos muy proclives a no ir a la fuen-
te original”, sefiald.

En su participacion, la politéloga
Tello Mendoza, investigadora en la
Escuela Judicial Electoral del Tribu-
nal Electoral del Poder Judicial de la

Federacion, agrego que dichas noti-

cias falsas, en ocasiones, buscan des-
prestigiar procesos electorales po-
niendo en duda sus resultados y asu-
miéndolos como fraude. Paralelamen-

te, ponen en cuestion la ardua labor y
experiencia de instituciones organiza-
doras de comicios, asi como también
pretenden desprestigiar a candidatas y
candidatos, més con el objetivo de ha-

cer dafio a su imagen que el informar
un hecho trascendente.

Afiade: “Me parece que hay un
gran vacio normativo; se tendria que
pensar en un marco juridico, obvia-
mente no desde un enfoque punitivo,
sino de politica piblica, pensando
cuales son las causas reales de la de-
sinformacion y, a partir de ahi, buscar
una regulacion adecuada con base en
estandares internacionales”.

Seiialo, sin embargo, que la divul-
gacion de informacion falsa si esta re-
gulada en México, en los articulos
séptimo y octavo del Catalogo de De-
litos Electorales, en donde se contem-
plan desde multas, hasta prision para
funcionarios electorales y partidos po-
liticos que, de manera dolosa, difun-
dan y divulguen informacién falsa so-
bre el resultado de las elecciones.

No obstante, sefialo, el castigo no
es la solucion, pues de acuerdo con el
Instituto de Investigaciones Bibliotec-
nologicas de la Informacion, los parti-
dos politicos y las compaiiias priva-

das son los principales actores que se
dedican a la fabricacion artificial de
estas noticias falsas.

Tanto la Consejera como la polito-
loga coincidieron en que la solucién a
la proliferacion de informacion falsa
en las redes sociales es estudiar el
problema desde una perspectiva psi-
cologica, entender que hay alguien
que paga por difundir esa informacion
falsa, invertir en tecnologia y seguri-
dad cibernética, ademas de delimitar
qué es el derecho a la informacién y
en donde se entra a los terrenos de la
calumnia. Asimismo, reconocieron

que los organismos electorales deben

- fomentar la educacion civica e impul-
sar un periodismo de calidad, en don-
de las fuentes de consulta siempre
sean medios de comunicacion serios y
no paginas anénimas cuyo objetivo es
solamente hacer dafio al de enfrente.

TRECEAVA EDICION
DEL SUMMIT TURISTICO

Puerto Vallarta fue sede de la treceava

edicion del Summit Turistico Interna-
cional AMPI 2024, ante la asistencia
de mas de 400 miembros del sector
inmobiliario.

Ahi, su presidente Emilio Rojas
Cobian, dijo que “la Asociacion cuen-
ta con casi 7 mil miembros, entre ase-
sores, valuadores, desarrolladores y
administradores, dan certeza al com-
prador de inmuebles de cualquier ta-
mano”. A unos dias de cumplir 68
afios en el mercado, la Asociacion
presentd su nueva imagen. La tipo-
grafia de trazo exclusivo refresca la
imagen de los inmobiliarios y proyec-
ta confianza sin cambiar la esencia de
la Asociacion.

“Buscamos una cara que identifi-
que a todas las generaciones”, dijo, a
su vez, Enrique Trava Griffin, respon-
sable del proyecto.

El logotipo “est alineado a los
nuevos retos tecnologicos que hoy re-
presenta nuestra industria y estd acor-
de con la apertura de los mercados
globales”. Ademas proyecta a los pro-
fesionales inmobiliarios como juga-
dores proactivos; lo importante no
son solo las cifras de inversion y la
rentabilidad, sino la capacidad para
compartir nuestros conocimientos so-
bre el sector”, destaco Rojas Cobidn.
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