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Más de 165 mil spots difundidos en campaña
Las campañas de los partidos políticos en la
Ciudadde Méxicoduranteel Proceso Electoral
Ordinario 2023-2024 dejaroncomo resultado
la transmisiónde 165 mil096spotsen radio
televisióndeli1 demarzoal 29 demayode2024.

Estose lesprendedelInforme cumpli-
mientode losspartidospolíticossobre ladistribu-
ción de los promnocionales deradioytelevisión
en razón de géneropara la etapa de campaña
en la capital delpaís, elaborado porel Instituto
ElectoraldelaCiudaddeMéxico (IECM).

ElInformedel IECMseñalaque lospartidos
políticos dedicaronel92.07porciento de sus

mensajesentradioy televisiónpara promove
suscandidaturas a laJefatura de Gobierno o

mensajes genéricos, en tanto que el7.93 por
ciento restante las candidaturasadiputacio-
nesy alcaldías.

Los lineamientos para que los partidos po-
líticos nacionalesy, en su caso, los partidos
políticos locales, prevengan, atiendan, san-

cionen, reparenyerradiquen laviolencia po-
lítica contra las mujeres en razón de género,
elaboradosporel InstitutoNacionalElectoral

(INE) en 2020, establecieron que dichos or-

ganismosdeberíandestinar cuando menosel
50 por ciento del tiempo en radioy televisión

para candidatas.

Vigilarel cumplimiento de esta obligación
correspondió, en elcaso de la Ciudad de Mé-

xico, al IECM, en dichas reglas establecieron

que la obligación de la paridad en los spots
únicamente aplicaría para cargos al poder
legislativo localypara alcaldías.

Del análisis realizado por el IECM sobre el

cumplimiento de este principio en los 13 mil

084 spots asignados, 10 mil 364 fueron para
candidatas a diputadas, distribuidos de lasi-

guiente forma: PVEM, 5230;PT, 3209;PRD,
1924.5; PAN, PRI, MovimientoCiudadanoy
Morenano tuvieron spotspara diputaciones

Para promocionar las candidaturas a al-

caldías, hubo 2 mil720 spots de las fuerzas

políticas para promover a abanderadasa al-
caldesas:mil 924 del PRD 796 delPT.

Lospartidos PAN, PRI, PVEM,Movimiento
Ciudadano yMorena no tuvieron spots para
estecargo. /24 HORAS
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