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Hoteleros de la ciudad piden
vigilancia de depas turisticos

QUIEREN UN “C5” DEDICADO A LAS APPS

El nuevo lider del gremio, Javier Puente, no
se opone a la existencia de las plataformas
digitales, pero urgio al gobierno a regularlas

MANUEL COSME Y GENOVEVA ORTIZ

avier Puente, presidente de la

Asociacion de Hoteles de la Ciu-

dad de México, urgio a las autori-

dades capitalinas a regular la si-

tuacion en la que trabajan los de-
partamentos turisticos ya que repre-
sentan 50 por ciento de la oferta de
hospedaje local.

El nuevo dirigente de ese gremio re-
conocio que las plataformas digitales
ofrecen departamentos en renta para
turistas con tarifas mas baratas que las
de un hotel convencional. Este es uno de
los temas prioritarios que el sector ho-
telero capitalino planteard a la jefa de
gobierno electa, Clara Brugada.

Puente aclar6 que no estan en contra
de ellos, porque son parte de la evolu-
cion del hospedaje.

Explico que lo que necesita el sector
es la creacion de un 6rgano de control
tecnologico que monitoree permanente
los departamentos que estan en oferta
en la Ciudad de México y compararlos

con el padron autorizado, a fin de evitar
la renta de apartamentos irregulares.

“La ley obliga a las plataformas tec-
nologicas a que solo pongan a la venta
aquellos departamentos que tengan li-
cencia, como lo hace cualquier otro co-
mercio.Lo que tenemos que tratar es
que esto se cumpla, por ejemplo, en el
caso de Barcelona hay unos hacker le-
gales que estan permanentemente ha-
ciendo un chequeo para comparar la
oferta con el sistema. Hay que invitar al
gobierno de la Ciudad a que tenga ese
grupo, igual que tiene el C5 para la de-
lincuencia organizada, que tenga ese
grupo para los departamentos que no
estan regulados e invitarlos a que se re-
gulen”, dijo.

Recomendo apoyar a los vecinos,
para que quienes los den en renta cum-
plan con los estatutos de los vecinda-
rios, que ahora sufren la invasion de ese
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tipo de habitaciones y lo cual tiene su
origen en las ambiciones mercantiles.

El lider del gremio hotelero se mani-
festo a favor de un apoyo judicial exprés
para que, una vez que se presenten las
demandas, proceder automdticamente
y no haya amparos permanentes.

Cito que el dato oficial de departa-
mentos turisticos es de 38 mil en la Ciu-
dad de México ubicados principalmente
en el corredor Roma-Condesa, la Zona
Rosa, la colonia Judrez, Coyoacdn y Pa-
seo de la Reforma.

Puente también denuncié que hay
una “cero promocion turistica” de la ca-
pital del pais y eso provoco una baja en
su demanda como destino a visitar.

Informé que la Ciudad de México,
antes de la pandemia de Covid-19, tenia
60 por ciento de ocupacion hotelera y
las tendencias eran que llegaria a 74 por
ciento. Afadio que es posible que al fi-
nal de 2024 alcance sélo 62 por ciento.

Los recursos para la promocion tu-
ristica provienen del impuesto al hos-
pedaje, cuya recaudacion el ano pasa-
do la calculo Puente en 600 millones de
pesos y el monto del Fondo Mixto de
Promocion Turistica es de 480 millones
de pesos. Reprocho que en la ciudad
“no estan haciendo nada de promocion
turistica”.

Rafael Garcia, expresidente del gre-
mio, reforzo, a su vez, esta idea con un
ejemplo y es que la Ciudad de México
carece de una oficina de congresos y
convenciones, como habia antes, por-
que hay que salir a buscar esos eventos
con tres anos de anticipacion.

“La caida en la demanda turistica se
debe a la falta de competitividad y a la
falta de promocion, porque la competi-
tividad tiene que ver con la percepcion
del valor del producto, si el tipo de
cambio nos perjudica, necesitamos ser
mas competitivos y tener un servicio
mucho mas profesional. Son los tres

elementos, promocion, profesionaliza-
cion delaindustria y producto”, preciso
Javier Puente.

El Sol de México publico en marzo
que la Secretaria de Turismo lanzo una
licitacion para impulsar un programa de
promocion de la capital, la cual denomi-
no “Difusion 360 grados” parala tempo-
rada de verano. Su objetivo es lograr un
incremento en el numero de visitantes y
en la ocupacion hotelera con la publici-
tacion en redes sociales.

JAVIER PUENTE
PRESIDENTE DE LA
ASOCIACION

“En los ultimos
anos, no hemos
podido disponer
de las campanas
de promocion que
esta ciudad

merece”
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LA ASOCIACION tendra un padrén
de creadores de contenido de la
ciudad para promocionar al destino
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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
Literarias y Artisticas. EFINFO sélo realiza la presente publicacién por asi haberlo solicit prop6 de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningtn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién pablica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.
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La estimacion
del gremio es que
alrededor de 40 mil
cuartos ofrecidos por
apps aplican a la
regulacion

Javier Puente (de traje
gris) asumié la presi-
dencia de la Asociacidn
de Hoteleros locales

* Meirpoli

Holeleros de L cludad piden
vigilancia de depas luristicos

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
Literarias y Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacién por asi haberlo solici el cliente de i de EFINFO, tni

con el prop6 de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota
es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningtn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién pablica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



